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Introduction

Se lancer dans la publicité Amazon KDP est une excellente façon de booster 
les ventes de ses ebooks.

Mais… la plupart des débutants tombent dans des pièges qui coûtent cher : 
mauvaises campagnes, budgets gaspillés, manque de stratégie.

� Bonne nouvelle : dans cet ebook, je vais te montrer les 10 erreurs les plus 
fréquentes et surtout comment les éviter pour économiser de l’argent et 
accélérer tes résultats.





Les 10 erreurs les plus 
courantes sur Amazon Ads

(et comment les contourner)

Piège n°1 : Lancer des campagnes sans objectif clair

L’erreur : Dépenser de l’argent “juste pour tester”, sans savoir si on veut plus 
de ventes, plus de visibilité ou un meilleur classement.

La solution : Avant de créer une campagne, dé:nis ton but →

  Ventes immédiates P privilégie les campagnes “Mroduits 
sponsorisés”.

  Visibilité/placements P campagnes “-otsCclés larges” et 
“Oatégories”.

  Optimisation long terme P mise sur l’AOSB.

Piège n°2 : Utiliser uniquement les campagnes 
automatiques

L’erreur : qeaucoup se contentent des pubs automatiLues, pensant Lue c’est 
“plus simple”.
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La solution : Oommence par l’automatiLue pour récolter des données, 
puis crée une campagne manuelle avec les motsCclés et placements Lui 
xonctionnent le mieuV.

Piège n°3 : Miser sur des mots-clés trop génériques

L’erreur : Oibler “Eivre business” ou “Éoman” P trop large, concurrence 
énorme.

La solution : (ise le spéci:Lue yeV. → “guide investir immobilier débutant”, 
“roman d2stopie ado 5I5)”î. Oe sont ces motsCclés “longue tra€ne” Lui 
convertissent.

Piège n°4 : Ne pas x0er de budget journalier réaliste

L’erreur : Dépenser 0 ou 5 … par jour P campagnes trop xaibles pour 
collecter des données.

La solution : -ets un budget suàsant pour générer au moins 25-35 clics 
par jour, sinon tu ne pourras jamais anal2ser.

Piège n°I : Agnorer l’COS( ûOovt publicitaire des )entes6

L’erreur : Éegarder seulement le nombre de ventes, sans tenir compte de la 
rentabilité.
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La solution : Burveille ton AOSB →

  Bi ton AOSB est inxérieur h ta marge P ta pub est rentable è

  Binon P stoppe ou ajuste.

Piège n°7 : Laisser tourner ses campagnes sans 
optimisation

L’erreur : Oréer une pub et l’oublier.

La solution : Anal2se toutes les semaines →

  Bupprime les motsCclés Lui dépensent sans vendre.

  Augmente l’encêKre sur ceuV Lui convertissent.

Piège n°h : C)oir une xc8e produit mal optimisée

L’erreur : Oroire Lue la pub va compenser une mauvaise page.

La solution : Avant m6me de lancer des pubs, optimise ta :cêe çDM →

  Oouverture proxessionnelle.

  Description accrocêeuse avec béné:ces.

  -otsCclés pertinents.
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Piège n°y : Ne pas tester di9érents têpes de campagnes

L’erreur : -iser tout sur une seule métêode.

La solution : Diversi:e →

  Oampagne auto.

  Oampagne manuelle motsCclés eVacts.

  Oampagne par ABÈT yplacements concurrentsî.

Piège n°ô : Crr8ter trop t9t

L’erreur : Oouper une campagne aprKs 5 jours “parce Lue Ja ne marcêe pas”.

La solution : Donne du temps. Eaisse tourner au moins K h 0f jours avant de 
juger. Ees algoritêmes ont besoin de données pour optimiser.

Piège n°15 : Ne pas sui)re ses c8i9res sur le long terme

L’erreur : Éegarder uniLuement les ventes Luotidiennes sans vision globale.

La solution : Tote cêaLue semaine → dépenses, clics, commandes, AOSB. Zu 
verras des tendances et pourras améliorer intelligemment.



Conclusion

KDP Ads n’est pas un “jeu de hasard”. C’est une machine à rentabilité, si tu 

évites ces 10 pièges.
En appliquant ces conseils, tu vas :

  Économiser des dizaines (voire centaines) d’euros.

  Transformer tes campagnes en véritables leviers de ventes.

  Prendre une longueur d’avance sur 90 % des auteurs qui se lancent.

� Ton succès avec KDP Ads dépend moins de ton budget que de ta stratégie.
Et maintenant, tu as toutes les clés pour réussir �.


