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Ce que j’aurais aimé savoir 
plus tôt

Tu connais forcément Amazon.
Pas besoin de te refaire le topo sur le géant du e-commerce, membre des 

fameux GAFA, qui a révolutionné notre façon de consommer et de vendre.
Mais ce que tu ignores peut-être, c’est qu’Amazon n’est pas seulement une 
marketplace. C’est aussi une machine publicitaire redoutable, au service 
des vendeurs… et des auteurs comme toi et moi.

Quand j’ai découvert Amazon Advertising, j’étais sceptique.
Pas vraiment “marketeux”, encore moins “publicitaire”.
Je voyais ça comme un truc réservé aux pros de Google Ads ou aux grosses 

marques.
Mais la réalité, c’est que cette plateforme peut littéralement booster les 
ventes de ton livre — si tu sais t’en servir.

J’ai appris à la dure.
J’ai perdu de l’argent.
J’ai fait des campagnes qui n’ont rien vendu…
…et d’autres qui m’ont rapporté des milliers d’euros avec un seul mot-clé bien 

ciblé.
J’ai testé, bidouillé, compris comment Amazon pense, comment il classe les 
livres, comment il récompense les campagnes rentables.

Et aujourd’hui, je peux te le dire :
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Ce guide, je l’ai écrit pour la version de moi qui galérait à ses débuts.
Celui qui ne savait pas ce que signiOait “CPC”, “impression” ou “ACèS”.
Celui qui avait juste une ambition simple : trouver des lecteurs.

Dans les pages qui suivent, je vais t’apprendre à dompter Amazon Ads.
Pas avec de la théorie bullshit.
Mais avec des conseils concrets, des erreurs vécues, des stratégies simples à 
appliquer dîs maintenant.

Parce que tu n’as pas besoin d’être un expert en pub.
Tu as juste besoin de savoir ce qui fonctionne pour les auteurs KDP.
Et c’est exactement ce que tu vas découvrir ici.

Amazon Ads, c’est plus qu’un simple outil : c’est une opportunité en or.

C’est la premiîre fois dans l’histoire qu’un auteur peut promouvoir ses livres 

directement là où les lecteurs sortent leur carte bleue : sur Amazon.
Pas besoin d’un éditeur. Pas besoin de réseau. Pas besoin d’attendre un “coup 

de chance”.
En quelques clics, tu peux faire apparaùtre ton livre pile devant les yeux de 
ton futur lecteur, au moment exact o( il cherche un livre comme le tien.

C’est ça, la puissance d’Amazon Ads.

Mais )car il y a toujours un maisU ce n’est pas aussi simple qu’appuyer sur un 

bouton.
Amazon, c’est aussi la plus grande bibliothèque du monde.
èn parle de plus de 100 millions de livres déjà en ligne. Et chaque mois, 

80 000 nouveaux titres débarquent sur la plateforme.
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Autant dire que se faire une place, surtout quand on démarre, relève du 
déû.

Et sans publicité, ton livre risque fort de rester invisible.
Enterré sous une pile de concurrents mieux positionnés, mieux optimisés, ou 
tout simplement… plus agressifs c?té pub.

Mais tu sais quoi �
Ce que j’ai découvert avec Amazon Ads dépasse largement la simple question 
de visibilité.

B Cette plateforme m’a permis de mieux comprendre mes lecteurs.
B D’identiûer ce qui vend vraiment… et ce qui ne vend pas.
B D’optimiser mes campagnes jusqu’à ce qu’elles deviennent rentables au 
centime près.

Et pourtant, je n’ai pas commencé avec des résultats magiques.
Au début, j’ai perdu de l’argent. 4eaucoup.
J’ai lancé des campagnes qui n’ont rien donné.
Je me suis arraché les cheveux sur des rapports incompréhensibles.
Mais j’ai persisté. J’ai appris. J’ai testé. Corrigé. Amélioré.

Et aujourd’hui �
J’ai des campagnes qui tournent comme des machines bien huilées.
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Mon objectif avec ce livre, c’est de te faire gagner un temps fou, et de t’éviter 
toutes les erreurs cojteuses que j’ai faites.

Je vais te montrer comment :

  Cibler les bons mots-clés

  Ôancer des campagnes rentables

  Vviter les piîges qui brKlent ton budget

  Et surtout : vendre plus sans te transformer en expert en 
publicité

4ref, ce guide est là pour te transmettre tout ce que '’aurais aimé avoir à mes 
débuts.

Maintenant, si tu es prêt à passer à l’action…

èn entre dans le vif du sujet.
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Pourquoi la publicité est 

devenue indispensable sur 
KDP

Imagine un instant que tu sois auteur dans une gigantesque librairie.

Mais vraiment gigantesque.
Pas une FNAC. Pas même une bibliothèque municipale.
Non, je parle d’une librairie avec plus de 100 millions de livres.
Et chaque mois, 80 000 nouveaux titres débarquent sur les rayons.
Tu poses ton livre sur une étagère… et il disparaît aussitôt dans la masse.

Mauvaise nouvelle : c’est exactement ce qui se passe sur 
Amazon

Publier un livre sur Amazon KDP, c’est simple, rapide, et accessible à tous.
C’est une bénédiction… mais aussi un piège.

Pourquoi ?

Parce que publier ne veut pas dire vendre.
Ton livre peut être excellent, ta couverture magniSque, ton sujet 

passionnant…
…mais si personne ne le voit, personne ne l’achète. Point Snal.
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Tu ne vends pas parce que ton livre est nul.
Tu ne vends pas parce que tu es invisible.

100 millions de livres… et toi au milieu

Amazon est la plus grande librairie du monde.
C’est aussi un cimetière à ebooLs.

(a réalité, c’est que les lecteurs ne tapent pas ton nom.
Ils ne te connaissent pas )encoref.
Ils “ont une recherche )”roman “eel good1, ”cahier de vacances CE51, ”guide 

pour apprendre l’italien1f,
et Amazon leur montre les livres les plus pertinents selon l’algorithme.

Et toi ? Tu apparaîtras en page O.
-u pire, tu n’apparaîtras pas du tout.

Et non, les ventes “organiques” ne sufsent plus

Tu as peut:être déjà lu des témoignages d’auteurs qui ont explosé sans 

publicité.
C’était possible. Avant.
Aujourd’hui, l’algorithme javorise ceux qui “bougent” � ceux qui génèrent 
du traSc, des clics, des ventes.

Et tu sais comment tu peux “orcer l’algorithme à te remarquer ?
U En payant pour avoir ta place sous les pro.ecteursP

C’est là que la publicité Amazon entre en .eu.
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Kourquoi Amazon Ads est la meilleure arme d’un auteur 
D€K

Avec Amazon Ads, tu peux littéralement �

  Faire apparaître ton livre en haut des résultats de recherche

  (e placer sur la page d’un concurrent )qui vend déjà très bienf

  Tester des idées de titres, de couvertures, de catégories

  Et surtout � transjormer 1 ô en plusieurs euros de ventes

Tu n’as plus besoin d’attendre que la magie opère.
Tu prends le contràle de ta visibilité.
Et tu peux obtenir des résultats concrets dès les premières campagnes )même 
avec un tout petit budgetf.

Mon expérience perso

Buand j’ai lancé mes premiers livres, je cro8ais que le bouche:à:oreille allait 

suJre.
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—e pensais que ”si le livre est bon, il va se vendre1.
Erreur.

Il m’a “allu des semaines avant de “aire une vraie première vente.
Puis j’ai lancé ma première campagne Amazon Ads 5 / ôR.our.
Éam. 7ente le lendemain.

Puis d’autres.
Puis j’ai appris à mieux cibler, à mieux rédiger mes annonces.
Et un jour, j’ai vu ce chi9re apparaître sur mon tableau de bord �

êetenir une seule chose de ce chapitre

Avec Amazon Ads, tu peux �

  sortir de l’anon8mat,

  apparaître dans les bonnes recherches,

  attirer tes lecteurs idéaux,

  et transjormer ton livre en machine 5 cash.

Dans les chapitres suivants, je vais te montrer comment “aire exactement Ka L
sans 3tre un expert, sans budget énorme, et sans t’arracher les cheveuxP
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-n 8 va ?
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Comprendre Amazon Ads en 

10 minutes (sans jargon)

OK. Maintenant que tu sais pourquoi faire de la pub, voyons comment ça 

fonctionne — sans rentrer dans des termes techniques relous.
L’objectif de ce chapitre, c’est que tu comprennes la logique de la 
plateforme pour que tu puisses faire de meilleurs choix dès ta première 
campagne.

Amazon Ads, c’est quoi exactement ?

C’est un service de publicité qui te permet de payer pour mettre ton livre 

en avant.
Ton livre peut apparaître :

  dans les résultats de recherche (ex : un lecteur tape “livre pour 
surmonter une rupture” → ton livre est en haut)

  sur la Pche produit d’un autre livre (idéal pour apparaître sur un 
concurrent)

  ou encore dans le carrousel “sponsorisés” sur la page d’accueil ou 
ailleurs

Les 3 formats de campagne à connaître
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Tu vas voir ces termes en créant ta première campagne. zoici ce qu’ils veulent 
dire en version ultra-simple :

0. Campagnes automatiques
Tu laisses Zma-on choisir les motsàclés ô ta place.
→ 1uper pour débuter et collecter des données
→ Tu ne contr2les pas grandàchose, mais tu apprends beaucoup

3. Campagnes manuelles – ciblage par mots-clés
C’est toi qui choisis les motsàclés pour lesquels tu veux que ton livre 

apparaisse.
→ Tu cibles précisément les recherches que tu veux
→ Décessite un peu de recherche en amont (je t’explique ça bient2t)

Y. Campagnes manuelles – ciblage par ASIN (produits 

concurrents)
Tu places ton livre sur les pages d’autres livres de ta niche.
→ Rarfait pour “piquer” les lecteurs d’un bestàseller
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Combien ça coûte ?

Tu déPnis ton propre budget.
Tu peux commencer avec 5 €/jour, voire moins.

Le système fonctionne au coût par clic (CPC) :

  Tu paies uniquement quand quelqu’un clique sur ta pub

  Le prix du clic varie selon la concurrence du motàclé (entre I,0I 5 
et 0 5 en moyenne)

Nxemple :

  Tu dépenses 0I 5 pour ûI clics → co=t moyen par clic � I,3I 5

  Tu fais 3 ventes ô û 5 chacune → tu encaisses 0I 5
→ Ton retour est neutreV mais tu as gagné 3 nouveaux lecteurs (et 
des ventes futures possibles)

Les 3 chiTres à comprendre (vraiment)

Ras besoin de tout analyser.
zoici les Y seuls indicateurs à surveiller au début :

0. Impressions : le nombre de fois que ta pub a été a!chée
÷ 1i tu n’as pas d’impressions, ton budget est trop bas ou tes motsàclés 
sont mal ciblés.

3. CRO (taux de clics) : combien de personnes cliquent sur ta pub
÷ …n bon CTE � ta couverture et ton titre sont e!caces

Y. ACES (coût publicitaire sur les ventes)
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÷ C’est l’indicateur clé 6
÷ ZCO1 � (Aépenses pub % zentes générées) x 0II
÷ Rlus ton ZCO1 est bas, plus tu es rentable.

÷ 5xemple concret :

  Tu dépenses 3I 5 en pub

  Tu vends pour 4I 5 de livres
→ ZCO1 � YY L, donc tu es largement rentable

Le truc à comprendre sur l’algorithme

Zma-on est une machine algorithmique.
Ul récompense les pubs qui convertissent.

1i ta pub :

  génère des clics ÷

  vend des livres ÷

→ Zma-on te booste : il t’a!che plus souvent, ô moindre co=t.

Mais si ta pub ne vend pasV il te pénalise. Ul te montre moins. Nt tu payes plus 
cher.

Moralité : tu dois apprendre à créer des pubs qui font vendre, pas juste 
qui attirent des curieux.

Ce que tu dois retenir de ce chapitre

  Zma-on Zds te permet d’acheter de la visibilité ciblée
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  Tu paies au clic, pas ô l’a!chage

  Y types de campagnes : automatique, manuelle motsàclés, manuelle 
Z1UD

  Y chiNres ô suivre : Umpressions, CTE, ZCO1

  L’algorithme récompense les campagnes rentables

Aans le prochain chapitre, on passe ô l’action :
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Crée ta première campagne 

Amazon Ads (pas à pas)

C’est parti.
Tu vas lancer ta toute première campagne. Même si tu n’as jamais touché à 
une pub de ta vie, ce chapitre est là pour t’accompagner clic par clic.

Je te promets une chose : tu peux avoir ta première campagne en ligne en 
moins de 15 minutes.

Étape 1 – Connecte-toi à ton compte Amazon Ads

1. Va sur https://advertising.amazon.com

2. Connecte-toi avec le même compte que ton compte KDP

3. Sélectionne « Campagnes Sponsored Products » (c’est ce qu’on 
va utiliser dans ce guide)
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Étape 2 – Choisis ton type de campagne

Pour ta toute première, on va faire simple et e“cace.

� Choisis ”Campagne automatique3
→ Amazon va choisir pour toi les mots-clés et les emplacements
→ C’est parfait pour débuter sans stress

Donne un nom à ta campagne (ex : “Campagne test – Juin 2025”)
Choisis un budget quotidien → commence par 5 € par jour, c’est largement 
suîsant pour tester.

Étape 4 – Sélectionne ton livre

Tu verras apparaUtre la liste de tes livres KDP.
� Clique simplement sur le livre que tu veux promouvoir.

Pas besoin d’en faire plusieurs pour le moment. Én seul suît pour apprendre.
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Étape F – 0ixe ton enchère

C’est combien tu es prêt à paûer par clic.

� Choisis ”enchère dynamique – uniquement à la baisse3
→ C’est le mode le plus “safe” pour débuter, Amazon baissera le co8t si 
possible

� Pour l’enchère par défaut, mets ,€25 L pour commencer



KDP ADS MASTERY1!

Étape 5 – fance la campagne

Clique sur « fancer la campagne »7 et c’est en ligne B �

Qravo, tu viens de créer ta première campagne publicitaire sur Amazon.
Tu viens oîciellement de rentrer dans le game des auteurs pro-actiQs.

?ue va-t-il se passer maintenant 6

Amazon va :

  Aîcher ton livre à des lecteurs potentiels

  Tester diRérents mots-clés et emplacements

  Te montrer des données précieuses dans ton tableau de bord (clics, 
impressions, ventes)

Tu vas observer, apprendre, ajuster.

Mais pas tout seul : dans le prochain chapitre, je vais t’apprendre à 

interpréter les résultats de ta campagne.
Tu sauras si ta pub marche, si tu perds de l’argent, ou si tu peux l’optimiser 
pour exploser tes ventes.
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Trouver les bons mots-clés 
en lisant dans les pensées

Tu veux savoir ce qui fait la diénrepce eptre upe bum qui crage top mud…et?
?et upe bum qui vepd tes livres bepdapt que tu dors C

Les mots-clés.

’.est eux qui dntergipept à qui ta bum sera goptrneE
jt si tu tabes ,usteh tu beux dnclepcUer des ventes en rafale bour quelques 
ceptiges le clicE

Qu’est-ce qu’un bon mot-clé ?

-p mop gotPclnh c.est upe recherche que tape un acheteur prêt à sortir sa 
CBE

:as up curieuxE :as up touristeE
-p lecteur qui cherche activement up livre cogge le tiepE

jxegbles de mops gotsPclns “

  ”rogap feel …ood ntn1

  ”caUier de vacapces ’j2 050K1

  ”,ourpal de …ratitude fegge1
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  ”…uide dnmutapt drobsUibbip… 050K1

Les mauvais mots-clés (à éviter)

  Trob lar…es “ ”livre1h ”rogap1h ”emooH1

  Nors su,et “ ”…ratuit1h ”Hipdle upligited1

  (op acUeteurs “ ”coggept ncrire up livre1 àç goips que tu vepdes 
up …uide sur )ay

Résultat : tu baOes des clics bour des …eps qui ne cherchent pas ton type 
de livreE
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Où trouver des bons mots-clés ?

1. La recherche Amazon elle-même (gratuite)

Tabe des gotsPclns lins ç ta picUe et re…arde les su……estiops autoPcogblntnesE
’e sopt les vraies recherches populaires des lecteursE

Astuce : faisPle ep pavi…atiop brivne bour pe bas fausser les rnsultatsE

2. Les livres concurrents

La sur les ÀcUes des livres sigilaires au tiep et re…arde “

  Be titre

  Ba describtiop

  Bes gotsPclns visimles daps le cUagb +3 brobos+

  Bes su……estiops +Bes cliepts opt aussi acUetn+

Mouvepth tu trouveras des termes que tu peux copier et testerE

3. Outils externes (gratuits ou payants)

  Amazon Suggestion Expander (extension Chrome) “ a,oute →25 
idnes quapd tu tabes up got

  Publisher Rocket “ doppe le voluge de recUercUe → copcurrepce

  Google Keyword Planner “ mop cogblngept
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Combien de mots-clés dois-tu utiliser ?

:our upe cagba…pe gapuelle “

  ’oggepce avec 20 à 30 mots-clés bien ciblés

  :as mesoip de K55 gots à)a dilue top mud…ety

Tu beux les classer ep î catn…ories “

2E Très précis à”caUier de …ratitude fegge 050K1y

0E Semi-larges à”,ourpal de …ratitude1h ”livre dnvelobbegept 
bersoppel fegge1y

îE Ciblage concurrentiel àex “ ”livre Be bouvoir du gogept brnsept1 
z bour abbara�tre sur cette ÀcUey

Format des mots-clés : large, expression ou exact ?

Sga=op brobose î tObes de corresbopdapces “

I :our dnmuterh utilise “expression” et “exact” upiquegeptE

En résumé
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  -p mop gotPcln J une intention d’achat claire

  Tu beux ep trouver gratuitement ep omservapt Sga=op et tes 
copcurrepts

  Yeste sigble “ 20 à 30 mots-clés bien ciblés valent mieux que 
200 génériques

  ’Uoisis les formats “expression” et “exact” bour coggepcer

  jt surtout “ analyse ce qui fonctionne… et ajuste
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Comment savoir si ta 

campagne est rentable 

Tu as lancé ta première campagne. Bravo !
Maintenant, une question te trotte dans la tête :

Bonne nouvelle : tu peux savoir ça en quelques minutes en regardant les 

bons chirLes.
Pas besoin d’être matheux, ni de faire un tableau Excel géant.

3es à chirLes p comdLen(Le ’et Lien (a)utLe1

Quand tu ouvres ton tableau de bord Amazon Ads, tu vas voir plein de 

colonnes.
Mais ne te perds pas.
Tu n’as besoin que de à in(ic)teuLs pour savoir si ça tourne bien :

.I =mdLessions V éisibilitS

C’est le nombre de fois où ta pub a été aàchée O des lecteurs.
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( vi ce chirLe est SleèS 1ex : 0) ))) impressions-, c’est que ta campagne est 

bien diFusée
( vi caest tL2s b)s 1moins de �))-, c’est que :

  ton enchère est trop faible

  ou tes motsUclés ne sont pas assez recherchés

CI TRk ’Tlicg RhLouAh k)te1 V ÷ttL)ctièitS

C’est le pourcentage de gens qui cliquent sur ta pub après l’avoir vue.
%ormule : clics 0 imdLessions

( Kn bon CTG, c’est sudSLieuL p ,5% O
1auUdelO de 0 D, c’est très bien-

( Vi ton CTG est bas, c’est que t) couèeLtuLe ou ton titLe ne (onnent d)s 

enèie
1oui, c’est lO que l’emballage fait toute la diFérence-

àI ÷Tfv ’÷(èeLtisinA Tost oE v)les1 V kent)bilitS

C’est l’indicateur le plus important.
Rl te dit combien tu dépenses en pub pour chaque euro gagné en vente.
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( x:emdle 6

  Tu dépenses 0) = en pub

  Tu vends pour ÷) = de livres

  ACNV j 10) 7 ÷)- x 0)) j C% O

( Vi ton ACNV est inESLieuL p -, O, tu es souvent Lent)ble 1ça dépend de ta 

marge, mais c’est une bonne base-
( Vi ton ACNV est )u8(essus (e K, O, tu perds probablement de l’argent

÷ttention 6 la÷Tfv ne (it d)s tout

Tu dois aussi penser O :

  3es èentes oLA)niques déclenchées par la pub 1eFet boule de neige-

  3es EutuLs lecteuLs …(2les 1tu ne gagnes pas 3uste un achat, mais 
un fan-

  3es d)Aes lues 1si ton livre est en Y6P Velect-
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Parfois, une campagne O 4) D d’ACNV peut être plus rentable qu’une O 8) D, 
si elle booste ton classement ou ton nombre d’abonnés Yindle.

f?� m)inten)nt on E)it quoi )èec ces chirLes +

M vi t) c)md)Ane m)Lche ’÷Tfv b)s < TRk coLLect1 6

+ Tu peux )uAmenteL un deu le bu(Aet
+ Et (udliqueL l) c)md)Ane pour tester d’autres variantes 1nouveaux 
motsUclés, formats, etc.-

M vi t) c)md)Ane ne m)Lche d)s 6

PoseUtoi ces questions :

0. xst8ce que mes mots8clSs sont tLod l)LAes +

5. =) couèeLtuLe (onne8t8elle enèie (e cliqueL +

8. =on titLe est8il cl)iL et enA)Ae)nt +

÷. =on dLi: est8il cohSLent )èec les )utLes lièLes (e m) niche +

Et ensuite :

  Toude les mots8clSs qui ne èen(ent d)s (u tout

  ÷uAmente les ench2Les sur ceux qui fonctionnent bien

  Reste un nouèe)u èisuel si ton CTG est trop bas

M xn LSsumS
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  =mdLessions V èisibilitS + trop bas j problème d’enchère ou 
ciblage

  TRk V est8ce que t) dub )ttiLe + + améliore la couverture M titre 
si besoin

  ÷Tfv V Lent)bilitS (iLecte + vise N4) D pour être rentable

  Nptimise petit O petit + coupe les motsUclés pourris, booste ceux 
qui performent
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Optimise comme un pro

Maintenant que tu sais créer une campagne et vériler si ebbe est renta,bed ib est 
temps .e passer à l’étape d’aprèsE

-t rassureot:i ’ tu nkas pas ,es:in .e .evenir un g:ur:u .u marJetingE
èuste .kappbiquer quelques ajustements malinsd régubiDrementE
hes petits c→angements T .e gr:s résubtatsE

A/B testing : le secret pour savoir ce qui vend vraiment

xu →ésites entre .eu? c:uvertures y
heu? titres y heu? t�pes .e bivres .ans une nic→e y

L 1aisse les chi�res décider pour toiE

C fomment zaire un test A/B avec AmaDon Ads :

2E êuplique ta campagne

NE (e c→ange qukun seul élément )e? ’ visueb .e c:uvertureK
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0E 1aisse t:urner bes .eu? campagnes au mbme Eudgetd pen.ant à j 
27 4:urs

CE O:mpare ’ impressi:nsd cbicsd ventesd SO%R

xGemple :

  O:uverture S ’ OxY 7dC 8d SO%R B7 8

  O:uverture G ’ OxY 2dN 8d SO%R 0N 8
L âagnant cbairE

C ,érer tes enchères comme un stratège

xu peu? in…uencer la zréquence et la position .e t:n ann:nce grzce j tes 
enc→DresE

Mais attenti:n ’ plus tu paies par clic3 plus AmaDon t’ayche+
+mais tu .:is garder un Eon retour sur investissementE

– t(pes d’enchères disponiEles :

2E ê(namique ) uniquement à la Eaisse Frecommandé pour 

déEuter>
L SmaI:n ,aisse t:n enc→Dre si be cbic sem,be peu pr:,a,be T tu 
éc:n:mises

NE ê(namique ) à la hausse et à la Eaisse
L SmaI:n peut augmenter t:n enc→Dre )4usqukj U277 8K skib pense 

que tu peu? ven.re
T A:tentiebbement pbus .e visi,ibitéd mais pbus .e risque
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0E 5iGe
L xu gar.es be m€me pri? au cbicd peu imp:rte ba situati:nE ôtibe si tu 
veu? gar.er be c:ntrfbe t:tabE

Astuce :

L Sugmente manuellement bkenc→Dre sur tes meibbeurs m:tsocbés )U7d27 “ par 

e?empbeK
L Gaisse :u c:upe ceu? qui :nt 0M- clics et - vente

Sots“clés négatizs : coupe ce qui te zait perdre de l’argent

SmaI:n va par”:is aVc→er t:n bivre p:ur des recherches sans rapportd 
surt:ut .ans bes campagnes aut:matiquesE

-?empbes ’

  xu ven.s un ca→ier p:ur a.ubtes T ta pu, skaVc→e p:ur Qca→ier 
maternebbeç

  xu écris un gui.e pa�ant T SmaI:n te met sur Qbivre gratuitç

L Yésubtat ’ tu pa�es .es cbics p:ur .es gens qui n’achèteront jamais

”olution : les mots“clés négatizs

Oe s:nt .es termes que tu e?cbues v:b:ntairementE

fomment zaire :

2E –a .ans ta campagne
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NE Obique sur Ttermes de rechercheÉ

0E YepDre bes m:ts qui ’

  :nt pbein .e cbics

  mais aucune vente

CE Obique sur Qa4:uter en m:tocbé négati”ç T SmaI:n ne te m:ntrera 
pbus sur cette rec→erc→e

Bonus : structure ta campagne pour ( voir clair

5uan. tu as pbusieurs bivresd :u pbusieurs tests en c:ursd /a peut vite .evenir 
un ,aIarE

T ôtibise une structure de nommage claire p:ur tes campagnes ’

-?empbe ’

  Qâratitu.e è:urnab Q Sut: Q èuin N7NRç

  QY:man Ruspense Q SRê( Q xest xitre –Nç

fe que tu dois retenir

  8este toujours une seube c→:se j ba ”:is )SSG testingK

  Sonte les enchères sur ce qui marc→e T ,aisse :u c:upe be reste
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  9limine les recherches inutiles avec bes m:tsocbés négati”s

  (e c→erc→e pas ba per”ecti:n T c→erc→e ba progression semaine 
après semaine
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Scaler tes campagnes et 

vendre 10x plus

Tu as une campagne qui tourne bien ?
T’as trouvé un ou deux mots-clés qui te rapportent plus qu’ils ne te coûtent ?
Parfait. C’est maintenant que les choses sérieuses commencent.

Mais pour ça, pas besoin d’exploser ton budget.
Ce que tu veux, c’est scaler intelligemment :
� vendre plus
� dépenser mieux
� et faire croître ton catalogue de livres comme un vrai pro

1. Identi(e tes campagnes -ou mots)clésq gagnants

Avant de scaler, tu dois savoir ce fui jonctionne déàA.

� Ouvre ton tableau de bord Amazon Ads
� Classe tes campagnes ou mots-clés par COS5 -croissantq
� Repère ceux qui ont :

  un ACOS injérieur A 0% v
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  plus de 1% clics et au moins 1 Tente

  un bon OR> -,%20 vq

� C’est ton point de départ. C’est là-dessus que tu vas construire ta machine.

D. 3uplifue ta campagne -et spécialise)laq

Plutôt que d’augmenter brutalement le budget, fais plus malin :
� 3uplifue la campagne gagnante
� Réduis le ciblage : ne garde fue les mots)clés les plus perjormants

Tu transformes une campagne généraliste en campagne de sniper.

� Exemple :
Tu avais une campagne auto → tu vois que le mot-clé "journal de gratitude 

femme" fait 80 % de tes ventes
→ Tu crées une campagne manuelle aTec unifuement ce mot)clé en 
ciblage exact

Résultat :

  Plus de contrôle

  Meilleure rentabilité

  Amazon te récompense avec plus d’impressions (et parfois des clics 
moins chers)

J. Cugmente progressiTement le budget

Tu veux scaler ? Très bien. Mais pas d’un coup.
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� Si une campagne est rentable sur 5 €/jour → passe à 7 €
� Puis à 10 € la semaine suivante
� +amais è0% v d’un coup, sinon Amazon réinitialise son “pacing” et ça peut 
tout 'inguer

>:gle d’or 7 augmente le budget seulement si la campagne est stable 
depuis au moins 4 àours.

ê. Cpplifue les mEmes stratégies A d’autres liTres

Tu veux vraiment scaler ? Ne mise pas tout sur un seul livre.

� Réplique la structure gagnante sur un autre liTre de ton catalogue
� Si t’as une méthode qui marche pour ton cahier de gratitude, essaie-la sur ton 
guide dBorganisation, ou ton journal de lecture

� Le but : que chafue liTre deTienne une mini)machine A cash autonome

Et là, tu commences à construire un vrai portejeuille de reTenus 
publicitaires.

0. 5uis ta progression aTec un tableau simple

Tu n’as pas besoin d’un outil complexe.
Un Google Sheet ou Notion suJt.

Colonne après colonne :

  Nom de la campagne

  2udget

  Clics / Ventes
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  ACOS

  ROAS

  Modiycations apportées

  Date de scaling

� Cela te permet de Toir ce fui éTolue et d’éviter d’oublier pourquoi tu as 
modiyé tel ou tel truc.

=xemple concret 7 mon cas réel

Sur un de mes livres, j’ai lancé une campagne automatique à 5 €/jour.
Au bout de 10 jours, je repère D mots)clés ultra)rentables.

→ Ne duplique la campagne
→ Ne mets ces mots-clés en ciblage exact
→ N’augmente le budget à 8 €
→ Résultat : ACOS divisé par O, ventes multipliées par 3

Et tout ça sans toucher A la premi:re campagne. Nuste en construisant 
par-dessus.

Oe fue tu dois retenir
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  5calabilité 8 stabilité è duplication intelligente

  Ne touche pas trop vite à une campagne qui marche

  Construis ton écosPstème pub liTre par liTre

  Suis ton budget, ton retour, et tes gains calmement

  Et surtout : sois patient → le scaling, c’est progressif mais 
exponentiel
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Étude de cas : comment j’ai 

obtenu 1221 % de ROAS

Tu te souviens ?
Je t’ai dit plus tôt que j’avais réussi à transformer 1 € en 14,21 € de ventes 
publicitaires sur un seul livre.

Ce chapitre, c’est le making-of complet.

Pas de bullshit, pas de promesse en l’air.
Juste des chirées éuels, xne stéatugie simple, et xne eLucxtion péopée.

ve conteLte

� viOée conceénu : un roman auto-édité dans la niche "thriller psychologique"
� bjBectif : relancer les ventes d’un livre qui stagnait depuis plusieurs semaines
� Dxdget de dupaét : 5 €/jour
� Txéue de la campagne : 2 mois et demi
� yÉpe de campagne : Sponsored Products (manuelle)

–tape 1 C vancement de la campagne initiale

� yÉpe : campagne automatique
� Pijle : tester les mots-clés que l’algorithme choisit naturellement
� Txéue : 7 jours
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� Objectif : collecter des teémes de éecheéche éentajles
� Résultat : 3 mots-clés qui ont généré des ventes dès la première semaine

–tape 2 C Nassage en campagne manxelle cijlue

J’ai dupliqué la campagne et créé une campagne manxelle mots-clus eLacts.

� Fomjée de mots-clus cijlus : 7
� Eoémat : ciblage "expression" + "exact" uniquement
� àLemples de mots-clus gagnants :

  "thriller psychologique roman français"

  "polar français suspense"

  "livre style Franck Thilliez"

� J’ai laissé tourner la campagne sans toxcheé 7 éien pendant 3 Boxés
� Résultat : 6 ventes pour 14 € de dépense → ACOS = 28 %

–tape 5 C bptimisation et scaling péogéessif

Une fois que j’ai repéré les mots-clus les plxs éentajles, j’ai :

  coxpu ceux avec > 30 clics et 0 vente

  axgmentu l’enchère de 0,10 € sur les mots-clés rentables

  passu le jxdget de 0 € 7 3 €, pxis 1R €

� Résultat sur le mois suivant :

  Tupense totale : 39,85 €
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  AeOenxs gunuéus Oia zmaSon zds : 486,78 €

  Abz: 8nal : 12,21

  zPb: % q,2 .

Pe Uxi a fait la diruéence

Voici ce qui, selon moi, a permis cette performance :

1è +n cijlage chiéxégical

J’ai éliminé les mots-clés vagues, et je me suis concentré uniquement sur des 
teémes té’s péucis et liés à ma niche.

2è +n Oisxel accéochexé

Ma couverture a été retravaillée en amont.
→ PyA % 1,1 ., ce qui est très bon.

5è +n péiL adaptu

J’ai testé di“érents prix et j’ai trouvé le bon combo entre ”pas trop cherQ et 

”perçu comme qualitatifQ.
� Prix Rnal : 6,90 € en numérique

4è Natience ( discipline

Je n’ai pas toxchu axL campagnes toxs les Boxés.
Je faisais un point toxs les 3 Boxés, jamais avant.
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Pe Uxe B)ai mal fait ax dujxt =et Uxe tx pexL uOiteéA

  J’ai attendu téop longtemps avant de passer en campagne manuelle

  J’ai gardé trop de mots-clés ”moyensQ pendant un moment (par peur 
de perdre des clics)

  J’ai oublié d’ajouter des mots-clus nugatifs les deux premières 
semaines

Pe Uxe tx dois éetenié

  Tu n)as pas jesoin de 1RR € paé Boxé pour avoir des résultats 
puissants

  Tu dois testeé, cijleé, et aBneé chaUxe semaine

  Tu n’as pas besoin de centaines de mots-clés → les jons mots 
sxBsent

  :calajilitu C spucialisation ( discipline



BONUS : Mes modèles de 
campagnes Amazon Ads 

prêts à copier

Tu veux aller droit au but ?
Tu n’as pas envie de réinventer la roue à chaque nouveau lancement ?
Tu as raison.

Dans ce chapitre, je te partage les modèles exacts que j’utilise pour mes 

propres livres.
Tu peux les copier-coller, les adapter à ton cas… et lancer ta campagne en 5 
minutes.

Modèle 1 : Campagne Automatique de Départ (détection)
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� Conseil : laisse tourner sans y toucher pendant 7 jours.
Ensuite, consulte les termes de recherche et isole ceux qui génèrent des clics 
+ ventes.

Modèle 2 : Campagne Manuelle Ciblée – Mots-clés 
gagnants

� Ces campagnes ont souvent le meilleur ROAS.

� Astuce : fais-en une par livre, pour bien tracker les résultats.

Modèle 3 : Campagne ASIN – Vol de tra[c ciblé
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� Astuce : choisis des livres avec une couverture moins pro que la tienne → 
tu captes leur tra(c.

� Àf insérer ici : tableau [cti, avec ASINs] budget] clics] ACOS4

Modèle ’ : Campagne de relance djun ancien livre

  Combine une campagne automatique + une campagne manuelle

  Réduis le nombre de mots-clés à ceux ultra pertinents

  Ajoute une nouvelle couverture si nécessaire

  Prends le temps d’a.uster le prix temporairement 2ex : 9,€€ 6 au 
lieu de 0,€) 6<

� Astuce : si ton CTR est trop bas 23 ),% =<, change ton visuel5

Modèle P : kac0 de lancement express (nouveau livre)
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� % campagnes 1 /7 6 À jour → tu peux ajuster selon ton budget
� ê lancer pendant les 1E premiers .ours après publication

Tn résumé

  Tu peux copier ces modèles pour tester, vendre, et scaler

  L’important, ce n’est pas la quantité → c’est la clarté et ljintention 
de chaque campagne

  Tu peux adapter ces stratégies à tous tes livres, mzme les plus 
anciens

  +est y anal=se < succès long terme

� Et voilà. Tu es désormais équipé pour :

� Créer
� Lancer
� Optimiser
� Scaler
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…et surtout, vendre plus intelligemment sur Amaâon gr!ce à la publicité O


